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L’ETNOGRAFIA: PRODUCTE I PROCES AL SERVEI DELS CANVIS

La paraula “etnografia” té¢, com gran part de les paraules d’avui en dia, unes arrels
gregues. La seva etimologia ve del mot “ethnos” 1 el mot “grafia”, significant aixi, de
manera estricta, “I’escriptura (o descripcio) d’una ¢tnia”. Pero la paraula “grafia” també
significa dibuix, i com ja es sap popularment, un dibuix sol ser producte d’una
imaginacié concreta, d’un sentit de 1’estética fixat i una ideologia i percepcid propia.
Per tant, es parteix del fet que una etnografia és confeccionada per una persona o grup
de persones que es situen en un determinat espai i mentalitat, aixi com amb unes
viveéncies i1 sentiments individuals i/o col-lectius. Aquest significat de 1’etnografia és vist
com a “producte”, és a dir, el resultat d’aquesta vivéncia i els posteriors processos de

comparacio 1 contextualitzacid, confluint en una teoria i/o teories.

Un cop qualificat ’observador ergo redactor de I’etnografia, s’ha de presentar els altres
subjectes rellevants d’aquest procés, els informants. Com Joan Pujadas esmenta a
L’etnografia com a mirada de la diversitat social i cultural, I’etnografia €s “un treball
de camp que realitza 1’antropoleg per tal d’assolir un coneixement d’un tema en un
determinat context sociocultural i referit a una epoca determinada” (Pujadas, 2004). Per
tant, es tracta de la convivéncia amb la comunitat sobre la qual aquest realitzara 1’estudi,
una convivencia que sera estudiada, analitzada. Aquest altre significat és el “procés”, el

treball de camp.

Malinowski partia de la idea que una etnografia s’havia de realitzar de manera
objectiva, naturalista, sense condicionar I’entorn estudiat. Aquesta idea del considerat
“pare de I’etnografia”, a banda de ser una idea idil-lica —el fet de penetrar en un mon
diferent ja implica una “intromissid” dins la realitat quotidiana dels estudiats—, va ser
rebutjada per autors posteriors, entre els quals I’antropoleg catala Lluis Mallart, que a
Soc fill dels evuzok: La vida d’un antropoleg al Camerun defineix 1’etnografia com a
“I’art de saber conviure amb un poble”. Mallart, a favor de la consideracié que no hi ha
unes fronteres nitides de I’etnografia, creu que ¢s indispensable la dimensié subjectiva
ja que els pobles estudiats no sén simples objectes de laboratori, sin6 un altre grup amb
una realitat social diferent, amb el qual ha de néixer “una relaci6 humana sincera”

perque el treball sigui etnograficament valid. Es tracta d’anar-se empapant de la vida
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quotidiana, formant part d’aquesta sempre amb respecte i amb la intencid d’escoltar i

també de ser escoltat.

En quant al feedback en I’escolta, no ens hem d’oblidar que el propi antropoleg alguns
cops ha hagut de fer d’informant ja que I’interes per les cultures alienes no és un camp
exclusiu dels antropolegs sin6 que la curiositat forma part de la condicidé humana;
aquest ¢s el cas de Laura Bohannan a Shakespeare en la selva, on aquesta agafa el rol
d’informant quan davant el grup que estudia, els tiv —grup de I’Africa Occidental—
parla sobre les estructures familiars i religioses de la seva societat, davant la perplexitat

d’aquests.

Aquesta idea de formar part del mén que estudies és la tesi dominant de I’antropologia
avui dia, ja que el que es transmet en 1’educacio és el mateix que la Dra Margareta en
I’activitat interactiva Els mons del laberint propugna “si voleu coneixer el mén, heu
d’anar a trobar-lo. Per poder entendre el moén, n’heu de formar part”. Aquesta afirmacio
seria compartida per Mallart i molts etnografs més. De fet, és habitual trobar
antropolegs immersos en una antropologia implicada, és a dir, la conversio de
I’experieéncia etnografica de 1’observaci6 a una acci6 social a la qual ells mateixos
donen suport o que inclis creen. Aquest seria el cas de I’ Ariadna Kaplan, antropologa
catalana que es va posicionar en contra de la mutilacié genital femenina, com a protesta

a aquest acte realitzat a les noies d’algunes societats.

Aqui entraria el debat de, fins a quin punt has d’involucrar-te en la situacié que estas
vivint 1 a partir de quin punt pots fer una denuincia sobre alguns fets que com a etnograf,

observes per tal de realitzar-hi una teoria lliure de subjectivitats i inclus alteracions.

Tornant a la idea utopica de Malinowski, aquest volia evitar el condicionament del
treball de camp a partir del punt de vista personal, pero no ens hem d’oblidar que
cadasct porta “unes ulleres de mirar el moén”, una visi6 conformada d’uns parametres
establerts a partir de la societat en la que ha viscut 1 els propis valors dels que disposa.
Tots tenim uns marcs culturals que ens fan interpretar les coses d’una determinada
manera, fins 1 tot dins un grup cultural, ja que aquesta interpretacié conflueix de la idea
de qui soc jo. Aixi com la visid pot canviar a través de les ulleres que es porten, totes les

societats tenen la seva coheréncia i un funcionament valid amb la seva propia optica.
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Una altra idea principal en el procés de I’etnografia és 1’espai de reflexio i exposicio que
se li dona als informants en el cas d’una entrevista etnografica, essencial també per a
poder compaginar de manera més accentuada alguns aspectes. Aixi com s’esmenta en
I’activitat interactiva de Els mons del laberint, les respostes depenen de les preguntes
formulades. S’ha de tenir en compte la intenci6 d’aquestes preguntes, els prejudicis en
aquestes, etc. Es tracta també d’un criteri en I’hora d’entrevistar un determinat individu
o grup etnografic: en I’hora de limitar la seva resposta a una afirmacid o negacid, en

donar peu a una resposta extensiva o no, etc.

Cal assenyalar que els suposits de 1’etnografia han anat canviant durant el temps,
responent a unes realitats 1 paradigmes que s’han anat modificant d’acord amb la realitat
historica. Com esmenta Pujadas, “tant la descripcid etnografica com la reflexi6 teorica i
interpretativa sobre la condicié humana (...) son resultat d’un llarg procés multisecular
que constitueix, en si mateix, una tradici6 cultural”. Els inicis d’aquest recull i
composicié de premisses son trobats, segons Angel Palerm en Historia de la etnologia.
Los precursores en els classics grecoromans, seguits dels viatgers i1 comerciants
medievals, els cronistes d’Indies o “missioners i funcionaris de I’era de la colonitzacio”

1 finalment els utopics i rebels de 1’era de les revolucions.

Aquests models assenyalats en el paragraf anterior no només es diferencien en la
cronologia, sind en la seva politica economica, social i cultural. Amb el grup classic
entre els quals es destaca Herodot, Plato, i César, ja ens trobem una intencioé grafica
diferent. En el denominat pare de la Historia abunden les definicions sobre la vida, els
costums 1 la societat dels pobles que va conéixer (descripcid); el filosof atenes tenia la
intencid de discutir sobre els origens de la societat humana i de I’estat, en relacio a la
divisid social del treball (analisi); ’emperador roma, en canvi, propugnava una visio de
dubtable veracitat historica, degut als proposits politics amb els quals escrivia
(propaganda). Si partim de la gran diferéncia d’intencions entre aquests tres escriptors,
que ja es troben agrupats en una sola categoria, ja es poden imaginar les divisions
politiques i ideologiques dels altres autors excel-lentment recollits en el llibre de

Palerm.
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A partir d’aquesta comparacid, ens formulem una pregunta basica: quins criteris ha de
recollir una bona etnografia? Mitjangant una resposta en clau postmodernista, es pot
afirmar que no hi ha una etnografia amb una perfeccid absoluta, ja que, la veritat
recollida pels etnografs és vista per aquesta escola classica com un punt de vista propi
que correspon a una veritat individual. Com Marc Augé esmenta a El viajero
subterraneo: un etnologo en el metro, “el etndlogo, como cualquier otro, sabe que no
hay un universo social indeferenciado y que los valores, en no mayor medida que las
demads cosas, no se comparten igualmente” (Augé, 2009). Per tant, el debat de quina
seria 1’acreditacid per una etnografia totalment “bona”, des del punt de vista de tothom
que la llegis, no es tancara mai, ja que, com bé diu I’expressio “ni tot és blanc, ni tot €s
negre” 1 amb la qiiestid literaria i/o cientifica, cadasci té els seus miraments i
predileccions. Per acabar aquest punt de la qiiesti6 m’agradaria esmentar una darrera
opinid: en un mon totalment polititzat, com no hem de deixar que les influéncies sobre
I’autoria, la tematica i inclus la forma d’escriure no ens estiri cap a seguir llegint o ens

faci deixar el llibre o tancar el pdf?

De fet, Hammersley i1 Atkinson, en el capitol ;Qué es la etnografia?, comencen
reflexionant sobre aquesta mateixa qiiestio. Els autors esmenten que ens trobem amb
“certa divergencia de l’adequada natura de la investigaci6 qualitativa i els seus

proposits” (Hammersley i Atkinson, 2001).

Aixi com s’ha postulat abans i referent a aquests dos autors esmentats darrerament,
I’etnografia té una particularitat que no se li pot treure: la metodologia qualitativa. L us
d’aquesta metodologia “és deguda en part a la desil-lusid6 provocada pels métodes
quantitatius que, durant molt temps, van dominar quasi per complet les cieéncies socials,
aplicant-los a la majoria de les investigacions socials” (Hammersley 1 Atkinson, 2001).
La cita també lliga amb la crisi de la rad i1 la ciéncia que va caracteritzar el
postmodernisme, com “el saber cientific és una classe de discurs” (Lyotard, 2004). De
fet, aquest mateix autor assegura que una ciéncia que no ha estat legitimada no €s una
ciéncia autentica descendint al rang més baix. D’aquesta darrera cita s’extreu la tesi

propugnada al llarg del treball, com la ideologia i els paradigmes evolucionen.
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En definitiva, la historia ha canviat ja que la humanitat s’ha transformat. L’evolucid
—entesa no com el creixement lineal 1 successiu cap a la millora— de la societat és una
adaptacid a nous models propugnats per un grup privilegiat, uns models simbolics
també acceptats i compartits per la resta dels individus. No som els mateixos avui que
dema, no podriem fer el mateix registre etnografic d’una societat passat un temps, aixi
com tampoc la interpretariem nosaltres de la mateixa manera. Com esmentava el filosof
Heraclit, “TIavta pei”, tot flueix, i aixi com un no podra banyar-se dos cops a la mateixa
aigua, un no podra interpretar els mateixos successos i estructures de la mateixa forma
—tot 1 que ho intentés tampoc ho aconseguiria, ja que aquests modus vivendi 1 modus
operandi prescriuen—. Fins 1 tot la meva mateixa idea de que és I’etnografia també pot
anar canviant, pero ara per ara, després d’haver-me endinsat dins aquestes vivéncies
alienes 1 conceptes claus, entenc 1’etnografia com a producte i procés al servei dels

canvis.
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